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ビッグデータを駆使して実在する店舗へ企画を提案！

ビッグ
データ

『 マー ケ ティン グ 基 礎 』

例えば 、『 大手 飲 料メーカー（ 炭 酸 飲 料 ）』の 場 合…

複数のデータを組
み合わせて分析す
るスキルはビジネス
の現場で必須だよ！

全 国 の 消 費 者 購 買 情 報 デ ー タを もとに 、さまざまな 傾 向 を つ か め る！

新 専 攻 授 業 科 目を 紹 介！

性 別・年 齢 層 に 関 するデ ー タ など� 店 舗 あたりの 売 上 金 額 に 関 するデ ー タ

Marketing
Marketing

調 　 査
Step1

ビッグデータの活用や店舗に出向いた調査により商品の売れ行き状況を把握します。

● ビッグデータを使った商品の売れ行き状況の把握
● 実 店 舗 での調 査
● 競 合 店 舗 での調 査

課 題 発 見
Step2

集めたデータを分析することで店舗の現状の課題を見つけ、解決するための

マーケティング戦略をグループで話し合います。

リアル店舗調査とデータ分析により現状の課題を発見

企 画・提 案
Step3

考えた企画を実際に店長に提案することで実践力を身につけます。

店 舗 の 店 長 様 へ の 売 上 アップの 企 画 を 提 案

E-mail : happy@anabuki.ac.jp
0120-46-3485

フリーダイヤル

（ 入学 相 談 室 ）

087-822-3007TEL: （ 校 舎 直 通 ）


